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Google Answer Box. Die Positi-
’ on #1 ist bei Google nicht mehr
B der Spitzenreiter in den Sucher-
gebnissen, weifl Patrick Hiinemohr, Ge-
schiftsfithrer von Greven Medien Seit
einiger Zeit sieht man immer haufiger
Answer Boxen, auch Featured Snippets
genannt. Sie liefern dem User direkt eine
Antwort auf eine konkrete Frage. Die
Boxen erscheinen unterhalb der Ad-
Words-Anzeigen und vor den organi-
schen Suchergebnissen. Gerade weil der
User diese Boxen nicht iibersehen kann,
ist ein regelrechter SEO-Kampf um eine
Platzierung innerhalb der Featured Snip-
pets entbrannt.
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Content Marketing. Content
2 Marketing  zielt darauf ab,
® durch die Bereitstellung von
hochwertigem, relevantem Content, der
von vielen Usern online gesucht wird,
neue Zielgruppen zu erschliefen bzw.
bestehende zu halten. Dabei kommt es
vor allem auf holistischen Content an —
die vollumfingliche Erklirung oder Be-
schreibung eines Themas aus Nutzer-
sicht. Unternehmen, die niitzlichen
Content entlang der Customer Journey
zur Verfiigung stellen, werden hiufiger
gefunden, bauen Vertrauen auf und ge-
winnen so Kunden.

Videomarketing. Videomarke-

3 ting ist fiir die nichsten Jahre
B ciner der entscheidenden Trends

im Online-Marketing, wenn nicht sogar
der wichtigste. Gerade fiir regionale Un-
ternehmen sind die Chancen sehr gut,
mit kurzen, prignanten und lokal rele-
vanten Videos in den Suchergebnissen
vorne mit dabei zu sein und sich erfolg-

reich als Vorreiter gegeniiber den Wert-
bewerbern zu positionieren.

Social Commerce. Unterneh-

4 men nutzen soziale Medien
& nicht nur als Werbeplattform,

um Marken und Produkte bekannt zu
machen, sogenannten
Shoppable Posts immer hiufiger als Ver-
kaufskanal, um den Nutzern konkrete
Kaufvorschlige zu unterbreiten. Kleine
und mittlere Unternehmen kénnen die-
sen Trend nutzen und dank Targeting

und der Parametrisierung bei Instagram
ihre Posts gezielt regional ausspielen.
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