JJede Firma ]
muss im Netz
prisent sein“ |

Patrick Hilnemohr, ?
Chef der Greven-Grupe,

iber seinen Ratgeber fiir g
Online-Marketing v

5
Patrick Hiinemohrist seit 20Jah- | re
ren Geschiiftsfithrer der Kilner | U
Greven Unternehmensgruppe. | b
Im Jahr 2001 betraute Eigentii- | b
merin Irene Greven den damals | 1i
33-Jdhrigen mit der Aufgabe, die | r
Verlagsgruppe indiedigitale Zu- | D
kunft zu fiihren. Heute erzielt | §

das Unternehmen mit digitalen | s
Produkten und Services rund 70 | 1
Prozent des Gesamtumsatzes.
Hiinemohr ist auch als Autor er- |
folgreich, Sein Buch ,Lokal Digi-
tal Unschiaghar” ist ein Renner.

Herr Hiinemohr, in Threm
Buch geht es um Onlinemar-
keting. An wen wendet sich
der Ratgeber?
DasBuchrichtetsichinersterLi- | s
nie an #wei Zielgruppen. An Un-
ternehmerinnen und Unterneh- |
metr, die mit dem digitalen Mar-
keting beginnen und zum' Bej-
spiel selber eine Website erstel-
len méchten, Eswird erklirt, wie
das funktioniert, welche Ele-
menteauf einer Seite wie behan-
dell werden miissen, damit bei ‘
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einer Google-Suche im lokalen

Umfeld beste Positionen er-

reicht werden. Zudem miichte | B
ichLeuteerreichen, die mit einer | 1
Agentur, die fiir sie das digitale | s
Marketing macht, auf Augenhi- | fi
he sprechen wollen. Das Gefiille | n
#wischen Agenturen und Unter- |
nehmen, sprich den Kanden, ist | b
leider iminer noch sehr grof, | E

Braucht tatsiichlich jedes Un- | d
ternehmen einen Internet- | |
auftritt?
fa, unabhiingig von der GroRe |
und der Branche, Es gibt meiner
Ansicht nach keln Unterneh-
men, das darauf verzichten
kann. Nehmen wir zum Beispiel
eine.  Anderungsschneiderei.
Muss das womdglich nur aus ei-
ner Person bestehende Unter-
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Patrick Hinemohr

v
¥
nehmen online priisent sein? | t
Unbedingt. Das zeigt sich in der | g
aktuellen Corona-Pandemiemit | C
ihren Auswirkungen auf die lo- | t
kale Wirtschaft sehr deutlich. | s
Sichtbar werden kiinnte in dem | G
Fall der Hinwels auf Hygiene- | s
konzepte oder geiinderte Off- | r
nungszeiten oder aufelnen neu- | s
en Bring- und Abholservice. W
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Wie sehr hat Corona die Ent-

i
wicklung beeinflusst? _
Massiv. Global wurde die Pause-

taste gedriickt, lokal hat gewon-

nen. Wir haben vor gut einem | C
Jahreine bundesweite Studie ge- | F
macht, fiir die wir etwa 2000 | d
Menschen gefragt haben, wiesie | ti
auf lokale Unternehmen auf- | I
merksam geworden sind. 16Pro- | a
zent der Befragten gaben an, ei- | 3
nen thnen zuvor unbekannten

Dienstleister digital kennenge- |
lernt zu haben. d
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Das Gesprach fuhrte | g

Monfka Salchert | §
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